Pesquisa e Desenvolvimento

Projeto Fazenda - A cultura
regional como referéncia
para o desenvolvimento de
revestimentos ceramicos
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Fig. 1 - Foto da Fazenda Santa Gertrudes.
1. Resumo
Oprojeto Fazenda ¢ parte infegran-

te do programa de Design elaborado
pelo Centro Ceramico do Brasil (CCB).
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Fig. 02 - Foto da casa sede com detalhe
do piso hidréulico.
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Esse programa fem como objetivo
pesquisar solugdes estéticas com moti-
vos nacionais que agreguem valor aos
produtos ceramicos tanto do ponto de
vista da qualidade quanto do Design

n do CCB de-
parte do de-
senvolvimento de quatro linhas de pes-
quisa (como citado na revista Cerami-
ca Informagao de numero 32, pag. 47-
48)

- Redescobrimento - Redescobrir o
Brasil atraves de sua histéria, partindo
de Portugal, a chegada dos primeiros
colonizadores, sua forma de organiza-
G0 espacial, sua contribuigao cultural
e artistica.

- Povo brasileiro - A partir da for-
magao étnica do pais, fragar um mo-
saico das confribuigses culturais, folclo-
ricas e religiosas.

- Eco Brasil - Utilizagao dos elemen-
tos naturais existentes no Brasil, foda
sua riqueza mineral, vegetal, animal e
todas as representagoes geograficas
que compreendem o ferritério nacio-
nal

- Arfe Brasil - Reunir fodas manifes-
tagées e movimentos artisticos: das ar-

tes-plasticas @ musica, da arquitetura
6o arfesanato e compreender estefica-
mente toda producéo arfistica do Bra-
sil. A linha de pesquisa Redesco-
brimento foi a primeira a ser explorada
para o desenvolvimento de uma séries
de produtos que gerou o Projeto Fa-
zenda - inspirado na Fazenda Santa
Gertrudes em Santa Gertrudes/SP

2. Introdugéo

Como fonte primaria de pesquisa
iconogrdfica foi ufilizada a Fazenda
Santa Gertrudes (FIG. 01), situada no
municipio de Santa Gertrudes/SP. Nao
por acaso, o municipio leva o nome da
Fazenda, tamanha sua importancia
paraa politica e economica da
regido e do estado. A Fazenda Santa
Gertrudes foi fundada em 1854 e sob
a condugdo do Conde de Prates atin-
giu seu apogeu nas primeiras décadas
do século XX, época qurea do café no
Brasil.

Além da Fazenda cunhar sua pré-

i
Fig. 03 - Foto da igreja com detalhe do
afresco.
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pria moeda, o Conde de Prafes cons-
truiu uma das maiores e mais
tecnificadas estruturas de plantagao,
beneficio e comercializagao do café, o
que implicava em serraria, carpintaria,
marcenaria, ferraria, selaria, escola,
cinema, igreja, mirantes, cachoeiras,
currais, tulhas e méquinas de benefi-
cio.

O complexo da Fazenda incluia
também varias barragens e aquedutos
que serviom para alimentar rodas
d'agua, cuja afunca

de produto cerémi

ot Ficrantl

far a serraria, a turbina do cinema e o

Fig. 04 - Foto da tulha de café com
detalhe do terreiro.

moinho de milho, além de fornecer
Ggua @ usina fermoelétrica. A Fazenda
abrange mais de 20 mil metros qua-
drados de construgao (ainda hoje par-
cialmente preservados) harmoniosa-
mente trabalhados com o bom gosto
de um arquiteto francés.

sede,
os ferreiros de café, os mirantes e a igre-
ia.

3. Etapas do desenvolvimento

Para o desenvolvimento do projefo
Fazenda a equipe de Design do CCB
estabeleceu efapas de execugto desde
as pesquisas preliminares até o desen-
volvimento dos produtos e material gra-
fico.

3.1. Pesquisas

E na etapa dos pesquisas que se ini
cia o projeto. As pesquisas podem ser
fanto de mercado e fendéncias, quan-
fo de temas referenciais, e ambos de-
vem estar presentes na execugdo de
projetos de Design. E importante sali-
entar que wdo projeto foi elaborado

por sua il
arquiteténica, cultural e social é que @
Fazenda Santa Gertrudes foi escolhida
como objeto de pesquisa para uma
nha de produtos do Centro Ceramico
do Brasil que prima pela ori

em com as Ultimas ten-
déncias apontadas para o setor
ceramico.

A necessidade de se explorar um
tema fipicamente nacional vem de en-
controas atuais da indus-

g2 06~ Erplo de i UiaEBeRal e o original para um lay out

portancia que a cidade hoje leva seu
nome,  ndo por acaso é um dos mai-
ores polos produtores de revesfimento
ceramico do mundo. Uma vez selecio-
nado o obieto de estudo, foi necessé-
rio fazer fodo levantamento historico da
Fozenda e visitas in loco para verifica-
6o dos viabilidades estético-formais
serem traduzidas em produtos. Dessa
forma é obtido um vasto material
conceitual e pictérico que servirdo de
base para a execugdo do projeto.

3.2. Selegéo

Todo material pesquvsado & recolhi-
do e entéo a etapa da sele-
BT ik arn cprcfndor os
defalhes mais relevantes que serdo uti-
lizados posteriormente para o desen-
volvimento dos produtos e do material
grdfico. Nessa efapa do desenvolvimen-
to metodolgico ficou estabelecida a
utilizagéo das quatro construgses mais
importantes da Fazenda: a casa sede
(FIG. 02), a igreja (FIG. 03), o mirante
principal (FIG. 04) e o ferreiro de café.

e pela brasilidade. As primeiras linhas
de produtos desenvolvidas surgiram do
estudo das quatro construgdes mais

Fig. 05 - Foto de um dos 7 mirantes da
Faze

fria de se buscar uma identidade em
produtos e servigos. O primeiro passo
portanto foi apontar femas que pudes-
sem agregor qualidades a serem trans-
postas para produtos do sefor de Re-
vestimento Ceramico.

‘As anfigas fazendas cafeeiras repre-
sentam por fodo pais uma época de
grande prosperidade econdmica, com
representagdes arquitetonicas singula-
res e todo 0 modo de vida que as elites
econdmicas do pais mantinham nos
tempos Gureos do café.

“O luxo das plantagdes de café dos
estados do Rio de Janeiro, Séo Paulo e
Minas Gerais aos ranchos confortaveis
do Rio Grande do Sul e engenhos de
agucar da Bahia e Pernambuco.
Construidas entre os séculos XVill e XIX,

com a tulha (FIG. 05). De-
finidos os sub-temas, inicia-se mais
uma captaggo de informagaes e ima-
gens. Dessa vez a pesquisa pictérica é
mais objefiva, uma vez que a produ-

Fig. 07 - Material de apoio gréfico
desenvolvido.

660 de imagens servird de base direta

assedes G0 uma mis-
tura fascinante das tradigdes culturais
de Portugal e do Brasil.” Fragoso, 1995

Como exemplo de potencialidade
econdmica encontra-se no municipio de
Santa Gertrudes/SP a Fazenda Santa
Gertrudes, onde tamanha foi sua im-

texturas, relevos e de-
senhos para os produtos.

3.3. Criagao

etapa da criagéo fodo material
pesquisado e selecionado passa a so-
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Fig. 08 - Linguagem gréfica desenvol-
vida para linha Masabielle.

frer a agao direfa do designer que ird

interferir e traduzir da melhdr forma a

esquisa em produto. Essa etapa foi
realizada de duas formas:

- criagao analégica: desenvolvimen-

to de fexturas e desenhos complemen-

- criaggo digital: utilizagao de recur-
sos digitais aplicados em imagens cap-
tadas digitalmente, seja por cameras
digitais ou digitalizagéo de originais,
edicao e manipulagéo de imagens (FIG.
06);

Nessa fase os conceitos de merca-
do e fendéncia de produtos foram
cados para defi , padroes

produtos, foi realizada mais uma sele-
<o dos produtos que mais se adequa-
riam a propesta da pesquisa. Ficaram
definidos o numero de produtos e pe-
cas complementares que iriam ser ser
separados cada qual em nomero de
cores (0 nimero de cores de cada pro-
duto esta relacionado ao numero de
fotolitos  felas que ser@o confecciona-
dos para o desenvolvimento dos pro-
t6tipos). A partir dai os originais ja se-
parados em numeros de cores s6o en-
viados para a confecgéo de fotolitos e
telas serigréficas.

3.5. Desenvolvimento
de protétipos

O desenvolvimento de profétipos &
a efapa em que a criaggo se materiali-
za em produto, onde é possivel
visualizar as potencialidades a serem
realgadas no desenho escolhido, as
imperfeicoes a serem corrigidas e os
ajustes para uma produggo industrial.
E na fase de desenvolvimento que se
define a fipologia e fextura a serem tra-
balhadas como por exemplo: rusfico.
geoméfrico, brilhante... Para cada linha
de produtos deferminada para o pro-
jeto foi escolhida uma tipologia apro-
priada. Todo o trabalho de desenvolvi-
mento foi realizado em laboratério:
aplicaggo de engobes, esmaltes,
serigrafias, esfumaturas, granilhas efc.
Apés as aplicages em laboratério, os
produtos foram submetidos a queimas
em foros industriais. E importante sa-
lientar o importancia de se desenvol-
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Tulha

inguagem umhm desenvol-
vida para linha Tulha.

4. Linha de Produtos - Fazenda
nta Gertrudes

4.1. Linha Masabielle - Baseada
na Igreja da Fazenda Santa
Gertrudes (FIG. 08)

Algreja da Santa Gerfrudes era o
centro da vida social da fazenda. A bela
arquitetura da igreja era divulgada na
Europa através de cartes postais para

ver os p
digses mais préximas possiveis das in-
dustrias para que seja possivel sua re-
produgso futuro. Nesse projeto forom

e formatos.
3.4, Pré-impresséo

Apés ter sido definido o lay out dos

Fig. 08 - Produtes desemvolvidos para
linha Masabielle.
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Nardini
Cerémica e da empresa Buschinelli e
ia.

Cada produto desenvolvido acom-
panha uma ficha técnica com fodos os
dodos devidamente registrados, que
mais tarde servirGo de padréo para a
produgo industrial,

3.6. Concepgéo gréfica e
material de apoio

Apés o desenvolvimento dos produ-
tos os mesmos sao fotografados para a
elaboragéio do material grdfico. Para
esse projeto foram desenvolvidos
folder, catélogo, banners e a concep-
éo visual de stand para Revestir 2004.

No material gréfico foi possivel fa-
zer a fuséo, com fotos e textos entre a
pesquisa realizada, o objeto de pesqui-
sa e o produto desenvolvido, numa
Gnica linguagem - o suporte grafico.
(FIG. 07)

atrair |mlwlhndores a vlrem ao Bruswl
LAl

igrela 6 esnmfegmu no meio do ferrei-
ro de café, dando imponéncia e impor-
tancia a religido.

Ha na igreja uma Representagao da
Gruta de Masabielle (Franca), de onde
se tem registro da apari¢éo de Nossa
Senhora de Lourdes.

Descricdo do produto (FIG. 08a)

Formatos

Fig. 09a - Produtos desenvolvidos para
linha Tulha.
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Fig. 10 - Linguagem grdfica desenvol-
ida para linha Conde.

40 x 40 - pavimento

30 x 40 - revestimento

10 x 40 - listello

10 x 10 - tozetto

Tipologia: acefinada

Design: textura do piso da igreja
e as pegas especi
delicadeza dos afrescos pintados a
mao no final do século XIX.

4.2. Linha Tulha - baseada nos
terreiros de café (FIG. 09)

A tulha foi totalmente inspirada
nos ferreiros de café que abasteci-
am as tulhas. O café, apés a colhei-
ta, era distribuido por fodo o ferreiro
para secagem, antes do beneficia-
mento.

O desgaste do tempo e as agdes
naturais sofridas pelos pisos dos ter-
reiros serviram como base para o

ig. 10a - Produtos desenvolvidos para
Conde.

desenvolvimento das cores e dos
formatos irregulares apresentados
nesta linha.
Descricao do produto (FIG. 09a)
Formatos
30 x 30 - pavimento
Tipologia: rostico granilhado
Design: formatos irregulares de
retangulos com relevos
Complemento: listello de madei-
ra

4.3. Linha Conde - baseada na
sede da Fazenda (FIG. 10)

A linha Conde resgata a utiliza-
60 dos arabescos decorados nos
pisos hidraulicos, dando um toque
contemporéneo aos antigos pa-
drées por meio de composigaes cro-
méticas. O nome desta linha de
produtos 6 uma homenagem ao
Conde de Prates, que fez da Fazen-
do Santa Gertrudes um modelo de
prosperidade, modernidade e bom
gosto.

Descricao do produto (FIG. 10a)

Formato

20 x 20 - pavimento

Tipologia: acefinado

Design: hidréulico composto nas
cores azul, amarelo e branco

Complementos: listello (8x20) em
terceira queima

4.4. Linha Mirante - baseada
nos mirante construidos na
Fazenda (FIG. 11)

Ao longo da Fazenda existem 7 mi-
rantes construidos estrategicamente
para que se pudesse observar, a lon-
ga distancia, o trabalha que estava
sendo realizado.

Os mirantes estdo assim distribui-
dos: 3 ao redor da sede da fazendo,
um no jardim, outro na piscina e o ul-
timo na extremidade da méquina de
beneficiamento.

te com o srelevos e cores da natureza.

Descriggo do produto (FIG. 11a)
Formatos

15x15, 15x 30, 30 x 30 - modular
Tipologia: rustico com relevo e fex-
tura acetinada

Design: destonalizado modular
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Fig. 11 - Linguagem gréfica desenvol-
vida para linha Mirante.
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. 11a - Produtos desenvolvidos para
ha Mirante.
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